MERAKLISINA NiSAN22

PiO PAZARLAMA ILETiSIMi OKULU

Meraklising, PIO Pazarlama iletigimi Okulu'nu
takip ettigi kaynaklardan derledidi bulten.

Environmental Protection vs.
Economic Growth

Share of U.S. adults that think the environment should
be prioritized over the economy and vice versa

EKONOMIi mi EKOLOJi mi?

Daha gevraci oimak le daha ekonomik olan tercih egilimi hepimizin
ekonomik yasam kosullarnina bagh olarak degisiyor. B egilim
degjisimi global olorak ayni sekilde yasaniyor. Ozellikle Kuzey Avrupa
akonomik yasam kosullan ytiksek olarak yerlerde gevredi terch
imi ok yaksek k ekonomik kosullar

tercih egilimleri de ekonomik tercihlers kayiyor. Gallup aragtirma
sirketi ABD ézelinde bu konuyu ele alan bir galisma yapti. Galisma
2008 yllinda yasanan ekenomik kiizin gevrec tercihlere ve egilimlere
negatif bir etk yaptgini ve nifusun %5Inin tercinini ekonomik 0%
tiiketimden yana yaptigini gésteriyor. 2015 yilindan itibaren ekoloji

tercihlerin ciddi agirlik kazandigini ancak pandeminin etkisiyle =
yasanan ekanomik krizin yine Diinyd And yerine gind disinmeye 20%

Zorlandigimizi ortaya koyuyer. Galismanin dzet grafigini agagidaki Z
linkten inceleyebilrsiniz \
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Latest poll conducted with 1,017 adults in the U.S. from March 1 to 18, 2022.
Source: Gallup
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EVONY iCiN KONDA ARASTIRDI:
PANDEMI ve TURKIYE 2020-2022

ST 3 e ey S
dlanlgrimiz ve dligkanlidanimiz kisgea her sy dedisti. Evany de bu dénemde
maskeleriyle heryatimizin vazgeciimezleri arasinda girdi. Yekan zamande Evony,
Konda Arastrma ve Darnismaniik Sirketi ile birlikta pandeminin dind, bugdn ve
yanmna dair gok kapsamii bir rapor yaviniadiiar. “Dedisen Hayat, Pandemi ve
Tlrkiye 2020-2022" reporunda 2020'den bu yand keronaviris hastaliding
yakalanan ve yakalanmayan kisilerin, sogik adina yaptikian tercihlerden aldidlan
onlamlere kadar birgok dstay yer aliyor. &lnan dnlemierin 2 yil igerisindeki
gelisimine bakilaignda da hi degismayen ilk tercihin maske kullanim oldugu
gértluyor. Diger dedismayen sniem alma yaklagmi ise sik sik el yikamak. Hastali
haklanda biling ortmaya baslacig andan itibaren insanlar bu iki aliskanlig bir
onlam olarak benimsadi ve hala da uygulamaya devam sdiyarlar. Bir bagka
carpie Unsur ise sagiik onlsrni olarak gérilen toplu tasima kullanmama tercii.
Ozellikle tam kapanma daneminde biyiik bir kesim toplu tagima kullanmemaya
zen gdsterirken hayatin normale dénmesiyle birlikte insanlann tekrardan toplu
tagima kullanmaya dandiigi goriiltyor. Elbstte bu tercih sadece nomale:
dénmemizin bir sonucy dedil toplumumuzda dedisen yagaim ve skonomi
kogullarindan da kaynakionyer... Pandemi saglik tercihlerimizi 2 yi igerisinde nasi
etkiledigini detayl oir sekilde incelemak igin asagidaki linki ziyaret edebilirsiniz

pting objectives for the next year

NIELSEN 2022 GLOBAL PAZARLAMA
RAPORU: HIZALANMA GAGI

Pondemiyle birlikte zorlu gegen iki yilin ardindan her sektérden

Most
important
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markalar pezarlama hareketlerini pandemi Sncesindeki diizeylere ve
hattte doha ileriye tagimak istiyor. Nielsen da tam oldrak bu aldng
yanellk 2022 yili Global Pazarama Roporunu yayinladi. Rapord gére

9 Brandawareness
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Customer retention

ontimazdeki 12 ay igerisinde hatcanmast beklenen bitge Mokt Customer
dagiimlarinda %50 ve Uzerl artisin sosyal medya ve online/mobil advocacy
kanallarda olacagi varsayiliyor, Bizim de dnem verdigimiz bir alon 3 nrata e,
olarak ses ve podeast alanlannda ise yoklagik %351k bir butge ortigi Colrm i
olacad) 8h gérullyor. Reporda dne gikan sonuglara gare marke G
farkindahg artik hig olmadigl kadar énemli hale geldi. Ozellikle karesel ;““m;ﬂm :
markalar igin bunu saglamak ilk encelik ¢anka marka sadakati her MACLEVEA,
hedef grupta gidersk azaliyor. Bir baska snemli sonug ise markalann 4 e (D
; ™ byl ot quisition
sahip oldugdu datalan artik daha kigisellestirilmis stratejiler igin -
kullanmalar gerektigi. Data hakkinda tuketicinin de bilincinin artudi bu 5
dénernde, markalar sahip oldugu her datayl dogru degerlendirilmeli 6
ve genel bir hedef kitleye ulagrmak yerine birebir tlketiciye ulagmaill. Competitor 66
Markalarin gelisim gosterebilecegine inanan taketici, markanin bir conquesting
amagci ve saza olmas gerektigini dagtnayor. Fakat raporda garulGyer 7 Moreinportantin LATAM
ki taketicilerin 255 markalarin yeterince ilerleme gasteremedigini Least
dUgtndyor. Raporun taramina agagidaki linkten ulagabilirsiniz. important
e
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Z KUSAGINDAN SON GELISMELER

GWI Global Web Index Z kusag arasindaki bilinmesi gersken son trendleri
Yeni bir rapor olarak yayinliandh, Rapora baglemadan dnce hepimizin
hatriamas gereken konu su: Z jenerasyonunu tanimiama biliyoruz
ancak ayni zomanda bu jenerdsyonun byUdigint de farkinda olmeriz
gerekiyor. 291 yaslannin ortasina gelen Z jenerdsyonu, is hayati, eviilik
hayati gib bircok sorumlulugic adim atmaya hazir veya bu sorumiulugo
sahip bir durumaa, delayisiyia ihtiyaglar ve trendler de bu dogruftuda
degisikiik gsterehiliyor. Rapora gére bu jenerasyonun uzun vadeli en ok
dikkate alaigl konu iklim dedisikiigi, Markalann bu konuda sadece
gevre-dostu rtn sezensklerlyle tiketiclye ulasmasi degi gercekten
gevre billncine sahip marka Kimligini n plana gikarmal, desteklsdigini
mesalla ilettigi konuda sorumiuluk do clmal. Gelensksel medyada
televizyon tUketiminin dUgtsd devam edetken online mecralarda da
YouTube, Twitch gibi platformiar artik online yayin servisleriyle yanisiyor,
konuya OTT gergevesinden baklmasi gsrekiyor. Mecra tercihlerinden
bahsetmisken raporda génildugd tizere TikTok yikselmeye devam ediyor
Ve artik gegici bir akim slmadigini da markalara gésteriyor. 2020'nin son
ceyreginde TikTok kullanin %23 lerdeyken 2021 yilinin 2 ceyredinde bu
oranin %30'a gkt goruliyor. Z jenerasyonu igin online mecrdlar iginds
basl bagina ele alimmasi gereken bir baska edlance alani daha vor:
Oyunlar. Diger butdn jensrasyonlann aksine Z kugaginin sadece 10
isisinden T harhangi bir cihazda oyun oynomadigni sdyliiyor. Raporun
tamami igin agagidaki linki ziyaret edebilirsiniz.
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PiO Pazarlama iletigimi Okulu

PIO Pazarlama ve lletisim Okulunda yasanan yeniliklerden haberdar
olmak igin bizi sosyal medyadan takip edip websitemizi zivaret
edehbilirsiniz.
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https://www.linkedin.com/company/pazarlamailetisimiokulu
https://www.instagram.com/pazarlamailetisimiokulu/
https://www.youtube.com/channel/UCCgxOk213sBXlwYZm2W64nQ
https://twitter.com/pioyukseklisans
https://www.linkedin.com/company/pazarlamailetisimiokulu
https://www.instagram.com/pazarlamailetisimiokulu/
https://www.youtube.com/channel/UCCgxOk213sBXlwYZm2W64nQ
https://twitter.com/pioyukseklisans
https://pazarlamailetisimiokulu.com/
https://www.statista.com/chart/27234/us-survey-prioritize-environment-vs-economy/
https://www.evony.com.tr/covid-19
https://www.nielsen.com/us/en/insights/report/2022/nielsen-annual-marketing-report-era-of-alignment/
https://www.gwi.com/reports/generation-z

