MERAKLISINA MART23

PiO PAZARLAMA ILETiSIMi OKULU

Meraklising, PIO Pazarlama iletigimi Okulu'nun
takip ettigi kaynaklardan derledidi bulten.

EVNIIIHSIW . INFORMATION DESH
How Much Does a

BIR SISE SU NE KADAR
3% Bottle of Water Cost?
Statista tarofindan bu ay Diinya Su Ginlmde yayinlanan veriler, diinya

p . Average price of a 1.5-liter bottle of water
genelindz hir sige suyun Ulke bazh degjisen maliyetini gisteriyor. Eyldl _ A "
2022 yilinda *Global Product Prices” web sitesinde 82 lkenin yerel in selected countries as of September 2022
markalannin 16 litrelik su sigslerinin ortalama fiyatian baz alinarak
yapilan arastirma, sise su aliminin ddnyada herkesin kargilayamadigi ve
bazi yerlerde bir sise su almanin Idks bir tiketim oldugunu gbsteriyor.
Kiiresel ortalamaya baktigimizda 15 litrelik bir su sisesinin ortaloma $2.79
oldugu gardldyor. Avustralya ve Filipinlerde bir sise fiyati $2.02, bu fiyatia
diinyada en pahal su satigina sahip olduklan anlasiyor. Fiyatin yiksek
oldugu pazarlar da ortalama $1.59 ve 174 araligindaki fiyatiarla
singipur, Uruguay, Porto Riko ve Norveg bu tilkeleri takip ediyor. En ucuz
pazarlara bakudimizda ise Misir ve Tunus'ta fiyat ortalamast $214 ve
$0.2 araliginda gériliyor. Aym zamanda iran ve Banglades'te de fiyatiar taff

$025ten az gariliiyor. Dinya geneline baktgmizda ise dogel ihtiyoomiz g o, oo % %
or more .
olan suyu bir markat tarafindan giselenen Grtin olarak tikstmek = Gl X
maolesef dilglik ok da yaygin olmadigin, 5
blrgok balgade mallystin | dolara yaklagtgl gariliyor. Aragtirma LD
hakkindaki detaylara agagidaki linkten ulasabilirsiniz. C-0ED K
$0.40-0.69

Less than $0.40

* Average price of a local brand. 92 countries and territories analyzed

Source: GlobalProductPrices.com
Arastirmanin Kaynagr
statista¥

Z KUSAGI GLOBAL GWI

Global Web Index 15-35 araligin igerisinde harndiran Z fenetasyonu igin en glinced trandler
hakkinda raporunu yaymiadt. Ulksds v kirsssldaki gelismelert yakindan takip ecen 2
Kusaigy saidece kendisinf bire bir igiiendiivsn gelismelsrcisn degii cis stkenlerden de
fozlasiylar stidlsniyor, Tdrn bu gelismeler 1sigindd Z jenerasyonunu ankamak de markalar ve
kurumlcr igin biyUk Snem tasiyor. Repordc 8ne gikan bitkag trand bulunuyor ve bunldrdan
i skenormik krizin Z Kusagin feilasiyla stiilecid durumu. Ayrcd medydda yer alan tm
olumsuz hetbrler tiketiciler dodrudan etiliyor ve kolekTi olrak negati bir etk varatiyor.
Ikt krizinin getirefig prablemler 2 jengresyoiu igin 2lbetts gok nemii oldugu gibi
gGnremnve ekononik degisirer, sk g siger konulat i Sherm tasiyor ve dolayisiyia
bu Juyor. Bir baskn trend ise 2900lere
Guyuilen nostaljik Aziem. 30'ar ve 20501erin hem moda hem de mizik trendlerini sosyal
heyotina ge getiren jenerasyon bunlann yan sim o zamanlards yosanan rahatign v
gérece daha stressiz olglanan taplumsal hayatin dzlemini gekiyor. Eglence tolebinin
yitkselmesi ve bu arayisi nosteliyle de tarnamiamoys calistn jenerasyon arasnda elbette
recra clarak da TikTak 8n plana gikiyor. Gin haricinde kireselds TikTokun yikselisi hizla
devam ederken yeni bir mecra olarak da Bereal kullanicilar tarafindan tercih ediliyor e
markalor va i dahil inceliyor. Mecralann kendi

5 de etkisiyle 2 kendisine ait bir konugma
diline sahip dolayisiyia bu kesime hitop etmek isteyen marka ve kururnlann bu dil
anlomas gerekiyor. Arastirna kapsarninda bir baska trend de son zamanlarda agina
ST eyl ey e e e ey
arasinda her 19 kisiden 3t lham almok icin sosyal medyayi kullanyor. Sosyal olor
aragtima yapmak arin/marka kesfetrek ik tercih edlen yortern kullanc mmn icerikleri
e Bnemlibir arag haline get doki linkt=)

Arastirmanin Kayn
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WE ARE SOCIAL 2023 DiJiTAL VERILERI

Kireselde dijital kullanimi ile ilgili aldukga kapsami veriler sunan We Are Social
2023 il igin Dijital raporunu yoynlodi, Raparun portnerleri orasindo bizin de
yakindan takip ettiginiz Global We Index, Statista, Similarweb gibi birgok dnemii
kurum bulunuyor, Kiirsselde dijtalin bilytimesi, popiasyon bilgiler gibi termel
bilgilerin sunumuyla baslayan rapor intamet kullanim, sosyal medya, mobil,
e-ticarst ve dijtal pazariamna alannda birgok fark basikta veriler sunuyor. ik
olarakintemet kullarmi orar igin kiressle baktidimiza her ne kodar internet
yayainlagsa da hala Hindistan, Pakistan, Banglades gibi bélgelerda 100 milyonun
Gzarinde kiginin intemete erisemedi oldugu géraluyor. intemet kullanimi
igerisinde vidso igeriklerin takstiminin bir hayil yaksek oldugu garalarken video igin
&n gok kullanian mobil uygulamalara bakugimizda YouTube ik srada gelirken
TikTakun ikingl sirada gelrmesi sasitict olmadir gibi ok namli bir veri, Sosyal
medya tarafinda ise dunyada en cok kullanilan sosyal medya platformian
arasinda Facebook ik sitada gelirken YouTube, Whatsapp, Instagram ve
VweChatin ardindan TikTok geliyor. Aylik sosyal medya uygulamasinda gecirilen
zamana baktgimizda TikTok 25 saat 28 dakika lle basta YouTube omak tizere

butiin mecralan geride birakiyor. Videolann ardindan ses odakli igeriklers
bakugmizda ise podeast dinleyenlerin oran kreselde 212% olarak gorulayor ve bir

onceki yila gore artan tek ses igeridi turinun podcast oldugunu gorayoruz.

Kureselde sanal dunyalara olon iigi seviyesine bakidiginda ise metaverse ve sanal

gergekiik olarak ikiys aynidiginda metaverse icin ilgi orani azalirken sanal
gergekiige olan iigi bir hayl yukseliste. Bu ortamlarin birsyin hayatina entegre:

650 Boghes o2 5 oy SoRIC LYY MBI an s -tecre i GLOBAL OVERVIEW REPORT

pazarlama bashiklan altinda da birgok veri sunan raporun tamamina asagidaki

linkten ulasabilirsiniz.
Arastirmanin Keryna

ure <O>Meltwater

social

Which format offers the highest ROX on social media (top 6)? USER-GEN E‘RATE D CONTENT
2023 TAHMINLER

Hubspat 2023 yil igin *user gererated cantent ()" yoni kullanicinn olusturdugu icerlk
4% arlaming gelen icerik tUrd igin 2023 iinG ait tahrminler payiost. Burada one gkan
ik ok i

pazariomaciann 792 videaya yotinm \upma orcih attidive dolayisiia daha cok
markan YouTube, TkTak daha ok yer Bir bagka
madae ise aroma kanal olarak sosyal mecyanin tercin edimest B Orun, marka 3ya
deneyim merak o e ou aramalan
aprmay tercih ediyor.
i kT Sl yienae ki oyl madyerin Soserc wapIabi

Gnumuzdeld Takeicilerin bircok
alanda artan Blingl markalarn anior kurduay letisime de yansivor ve ne Zaman rekiama
manuz kaldidann farianda oicukia” garIyor. Bu kopsamaa UGS igarklerinin buTletisimde
en guvenili icerikler oldudu beltiyor ve bu alandald yatinmiarin daha da artmasi

11%

bekdeniyor. 23 butceler! oKk SSTK kesimin
it geraior. By
de daha cok UGC ve yapay zeka alana yansimas:

bekieniyor. Pazarlamac artan ierikler ve Mt zaman ke asimest gersken bir engel Son
alarak sasyal medya icerlkler ve tiketiminden bu kadar bahsediitken Uzun bir sOredir
hayaimizda ver olan “nfluencer” ko le son zamaniarda daha s duydudumiz
"Creator” Influencerlar bir illesine.
Kesimiicin cyni i dejl. Bu garisd
1 730s] deateki g Sl

Arastirmanin Kaynagr

DOGRU $OZ:

“insan firsatlarin gelmesini bekler, firsatlar da insanin gelmesini. Firsatlar bekler, insanlar bekler, kazanan mazaret olur”
Paulo Coslho

myideos

Ulisabilirsiniz

OKUNMASI GEREKEN KiTAP:
Bize Yeni Bir $6z Lazim
Bekir Agirdir

PiO Pazarlama iletigimi Okulu

PIO Pazarlama ve lletisim Okulunda yasanan yeniliklerden haberdar
olmak igin bizi sosyal medyadan takip edip websitemizi zivaret
edehbilirsiniz.
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https://twitter.com/pioyukseklisans
https://www.linkedin.com/company/pazarlamailetisimiokulu
https://www.youtube.com/channel/UCCgxOk213sBXlwYZm2W64nQ
https://www.instagram.com/pazarlamailetisimiokulu/
https://www.instagram.com/pazarlamailetisimiokulu/
https://www.linkedin.com/company/pazarlamailetisimiokulu
https://www.youtube.com/channel/UCCgxOk213sBXlwYZm2W64nQ
https://twitter.com/pioyukseklisans
https://pazarlamailetisimiokulu.com/
https://www.statista.com/chart/29544/cost-of-a-bottle-of-water-around-the-world
https://blog.hubspot.com/marketing/content-social-media-popularity
https://drive.google.com/file/d/1ICTVBeXrM5XhCj-KRwaedJlHoxUZC09x/view
https://304927.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/304927/Gen%20Z%20(Global)%20report%20-%20GWI.pdf?utm_medium=email&_hsmi=245296208&_hsenc=p2ANqtz-8DxbcVgye6zZqP0tFyMqmj-S3Cok95WahvIXrkGUbZUq8hI4Mqru9qs5_ZNy7IGxKEKmcMIPWcvm1WFgDy9vEJwlwsAg&utm_content=245296208&utm_source=hs_automation

